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Olympische Winterspiele: Auf der Suche nach

dem perfekten Heimkino

Sandra Rescher in einem Leipziger Kaufhaus

Nach den Ankilindigungen von ARD und ZDF
war ich sehr gespannt auf die Ubertragung
der Olympischen Winterspiele mit der neuen
HDTV-Technik. Bieten die hochauflésenden
Bilder tatsachlich ein kontrastreicheres,
scharferes, sprich realitdtsnaheres Fernseh-
erlebnis? Da ich die Qualitat dieser tollen
neuen Fernsehbilder im eigenen Wohn-
zimmer mangels technischer Ausristung
nicht testen kann, Gberlege ich mir, mich an
die groRen und gut sortierten Warenhauser
der Stadt zu wenden. Diese sollten ent-
sprechend vorbereitet sein — schlielich soll
doch der Absatz HD-fahiger Flachbildfern-
seher angekurbelt und die Bevdlkerung auf
den Geschmack gebracht werden. Doch ein
kurzes Telefonat mit der Elektronikabteilung
von Karstadt Leipzig genligt, um eines Bes-
seren belehrt zu werden: Ein HDTV-Signal
liegt dort nicht an.

Besser vorbereitet sind dagegen Saturn und
Galeria Kaufhof. Hier fimmern werbewirksam
Uber alle HD-fahigen Fernsehgerate die hoch-
auflésenden Sportbilder. Doch eine richtig ein-
ladende Testatmosphare stelle ich mir anders
vor. Im Satumn finden sich zwar zahlreiche LCD-
und Plasmabildschirme, allerdings ist es schwie-
rig, sich auf einem engen Gang stehend einen
Eindruck zu verschaffen. Ganz zu schweigen
vom Sound, der ja auch erstklassig sein soll,
den man aber so nicht testen kann.

Im Kaufhof wird mir schlief3lich von einer netten

Mitarbeiterin eine Art ,Vorflihrecke* gezeigt,
die endlich ein wenig Wohnzimmeratmosphéare
widergibt. Also setze ich mich in einen der
beiden Sessel und lasse die Bilder auf mich
wirken. Mein erster Eindruck ist durchaus
positiv. Der Unterschied zwischen SD- und HD-
Empfang ist riesig. Wahrend Uber die bisheri-
gen Bildschirme eher grobkdrnige, unscharfe
Bilder flimmern, warten die HDTV-Bilder mit
farblicher Brillanz und Tiefenscharfe auf. Selbst
der Schnee wirkt weilter und naturlicher,
man kénnte direkt eine Schneeballschlacht
starten — so scharf sind die Konturen.
+sWenn man sich einmal an HDTV gewdhnt
hat, méchte man nichts Anderes mehr*, pflich-
tet mein Bruder Max bei, der fast schon ein
HDTV-Vorreiter ist und seit einigen Jahren
die Vorteile dieser Technik genief3t. Ihm be-
reitet es fast Augenschmerzen, Filme in SD-
Qualitat anzuschauen. Auch bei der hoch-
auflésenden Ubertragung der Olympischen
Winterspiele sieht er nur Vorteile: ,Gerade
bei den Snowboard-Wettkdmpfen macht sich
die Tiefenscharfe und farbliche Brillanz be-
merkbar. Bei den Geschwindigkeiten und der
schnellen Kamerafiihrung erkennt man Details
trotzdem noch erstaunlich gut. Das ware bei
bisheriger Ubertragung unméglich!*

Mein personliches Fazit ist, dass Olympia
in HDTYV tatsachlich ein ganz neues, raum-
liches Fernsehgefiihl vermittelt. Sich daran
zu gewohnen, fallt nicht schwer. [l
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Liebe Leserinnen, liebe Leser,

mit Beginn der Olympischen Winterspiele
sind auch ARD und ZDF in den HDTV-
Regelbetrieb gestartet. Zu empfangen ist
,Das Erste HD" und ,ZDF HD*" Gber den
Satellitenbetreiber Astra und das IPTV-An-
gebot der Deutschen Telekom, T-Entertain.
Doch ist der Handel bereits auf die neue
HDTV-Technik vorbereitet und stellt sich durch
die hochauflésenden Bilder das erwartete
Live dabei-Gefuhl tatsachlich ein? In Form
eines Erlebnisberichts finden Sie die Erfah-
rungen einer Mitarbeiterin unserer Redak-
tion zusammengefasst (Bericht Seite 1).

Der Kino-Blockbuster ,Avatar” hat es vorge-
macht: 3D-Filme sind ein Zukunftstrend. Den
mochte die Gerateindustrie jetzt gern auf
den Fernsehbereich Gbertragen. So sollen
in Deutschland 3D-taugliche TV-Gerate
bereits im Sommer dieses Jahres erhaltlich
sein. Sony will sogar fur die ndtigen 3D-
Inhalte sorgen. So plant der Branchenriese
zur FuRball-WM in sieben Stadten weltweit
3D-TV-Ubertragungen mit Public Viewing.
Dagegen z6gern deutsche Rundfunkver-
bande und -sender noch mit dem Aufbruch
in die TV-Zukunft (Portrat Seite 2).

Die mobile Nutzung des Internets legt stetig
zu und der Markt fir Handy-Apps boomt.
Auch in Deutschland bieten jetzt Programm-
veranstalter erste Bezahimodelle fir Smart-
phone-Nutzer an. Uber die Auswirkungen
der geplanten kostenfreien Tagesschau-
App fur den gerade entstehenden Markt
gehen die Meinungen hingegen auseinan-
der (Bericht Seite 3).

Far Drahtlosanwendungen, die im Zuge der
Vergabe der Digitalen Dividende bis zum

Jahr 2015 nicht mehr einsetzbar sind, hat
das Bundeswirtschaftsministerium (BMWi)
eine finanzielle Entschadigung in Aussicht
gestellt. Doch jetzt sieht es so aus, als ob
die Bundesregierung einen teilweisen Ruck-
zieher bei der Entschadigung der betroffenen
Rundfunksender und Sekundarnutzer plant.
Bereits im Mérz soll der
Bundesrat Uber die ge-
planten Mittel entschei-
den. (Bericht Seite 4).

Eine aufschlussreiche
Lekttre winscht lhnen
Thomas Barthel
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3D-TV: Das neue Fernsehen der Zukunft?

3D-Fernseher bringen Kino-Atmosphére ins Wohnzimmer

Ende vergangenen Jahres sorgte der Film
LJAvatar® fur ein Comeback der 3D-Technik
im Kinosaal. Anfang Februar Uberfliigelte er
als erfolgreichster Film aller Zeiten den bis-
herigen Rekordhalter , Titanic“. Jetzt wollen
auch die TV-Geratehersteller an dem rasan-
ten Aufbruch teilhaben und mit 3D die Wohn-
zimmer erobern. Bereits im Januar wurden
auf der Branchenmesse CES in Las Vegas
die ersten 3D-Fernsehgerate prasentiert;
fast alle grofRen Elektronikhersteller wollen
bis zum Herbst nachziehen.

Auch fir das 3D-Wohnzimmerkino braucht
der Zuschauer eine Spezialbrille. Diese ist
via Infrarot-Signal mit dem Fernseher ge-
koppelt, der ein perspektivisches Bild fiir das
linke und das rechte Auge zeigt. Die ,aktive”
Brille erkennt, welche Bilder flir welches
Auge bestimmt sind und dunkelt die jeweils
andere Seite ab. ,So ist sichergestellt, dass
die richtigen Signale das passende Auge
erreichen —und zwar in voller High Definition
Auflésung von 1080p*, erklart Martin Winkler,
Commercial Director Consumer Business
der Sony Deutschland GmbH.

In Deutschland soll 3D-Fernsehen noch in
diesem Jahr ,greifbar” werden. ,Sicher wird das
Thema auf der IFA vom 3. bis 8. Septem-
ber zu den Schwerpunkten der Prasentatio-
nen gehdren®, blickt Dr. Rainer Hecker,
Aufsichtsratsvorsitzender der Gesellschaft
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fur Unterhaltungs- und Kommunikations-
elektronik (gfu), voraus. Die Kosten fiir
die Anschaffung der neuen 3D-Fern-
seher schatzt er als moderat ein: ,Im
Vergleich zu den hochwertigen LCD-
Geraten mit HDTV rechnen wir zum
Marktstart mit einem Mehrpreis zwischen
20 und 30 Prozent.“ Den neuen Trend
3D-TV empfindet Hecker aber noch
nicht als Konkurrenz fiir die aktuelle
HDTV-Kampagne der gfu. ,Wir gehen
davon aus, dass 3D vor allem durch
das Filmangebot auf Blu ray im vierten
Quartal 2010 im Markt sichtbar wird und zu-
kiinftig auch in HD-Qualitat Gbertragen wird.”
Etwas verhaltener auRert sich der Verband
Privater Rundfunk und Telemedien e.V. (VPRT).
~Besonders fiir Pay-Anbieter kann sich ein
friher Einstieg mit exklusiven 3D-Inhalten
und 3D-Events lohnen®, meint VPRT-Prasi-
dent Jurgen Doetz. Ein wesentlicher Schub
fur 3D werde zudem von der Spiele- und CE-
Industrie mit 3D-DVDs, -Konsolen, -Playern
und auch 3D-Kameras kommen. Die Ge-
rateentwicklung fir Produktion und auch
Empfang sieht Doetz allerdings erst am An-
fang. ,3D hat eine Perspektive, aber fiir eine
aktuelle Empfehlung ist es noch zu friih®,
schrankt er ein.

Fur offentlich-rechtliche Programmveranstal-
ter steht 3D-TV anscheinend noch nicht auf
der Tagesordnung. So hieR es auf Anfrage:
.Bei der ARD gibt es momentan keine
konkreten Uberlegungen zum Thema 3D-
Fernsehen.” Dagegen will Sony schon bald
die nétigen Inhalte liefern. Zur FuRball-
Weltmeisterschaft, ab 11. Juni in Stdafrika,
soll es in sieben Stadten weltweit 3D-TV-
Ubertragungen mit Public Viewing geben —
so auch in Berlin. Dafiir hat das Unternehmen
mit dem WeltfulRballverband Fifa einen
Vertrag fUr bis zu 25 Spiele abgeschlossen.
Nach der WM erscheint dann eine 3D-DVD
mit WM-Hohepunkten. [l

Nlemals naherDle neue elegante MKH 8|

Hightech, die man héren kann:
einzigartige HF-Kondensatortec
fur unnachahmliche Warme, |

fe k e n und Dynamik. Fiir héchste An:
— im Studio und auf der Bihni
Mit den neuen MKHs wird Soi
unvergesslichen Erlebnis:
www.sennheiser.de
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Frontier Silicon, fihrender Hersteller von
Digitalradio- und Handy-TV-Komponenten,
hat Anfang Februar das zehnmillionste
DAB-Bauteil ausgeliefert. Bei derzeit welt-
weit 13 Millionen DAB-Geraten und einem
jahrlichen Wachstum um zwei bis drei
Millionen, erwartet Frontier Silicon, dass
die 20 Millionen-Marke bereits Ende 2012
erreicht wird. Geschaftsfihrer Anthony
Sethill sagte: ,Diese Verkaufszahl 10 Mil-
lionen ist ein grofRer Schritt vorwarts fur
DAB. Mit dem abzusehenden bundesweiten
Start von DAB+ in Deutschland beschleu-
nigen wir unsere Bemiihungen, noch
kostengunstigere, energiesparendere und
mehrnormféhige (DAB/DAB+ und DMB-)
Systeme zu entwickeln. Bereits 2009 war
das Unternehmen in Deutschland aktiv
geworden, als es einen Teil seines neu
gebildeten Geschéftsbereichs ,Autoradio”
hierher verlegte.

Vor Abschluss der Bewerbungsfrist zum
ARD/ZDF-Férderpreis ,Frauen & Medien-
technologie® ruft Gabriele Arlt, Betriebs-
direktorin des MDR und Mitglied der
Fachjury, zu weiteren Bewerbungen auf:
,Die Gewinnung und Fdérderung von Frauen
liegt uns in den 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten besonders am Herzen.
Die Ausschreibung des Preises ist einer
der Wege, die wir dabei beschreiten. Die
Auszeichnung — der 1. Preis ist Ubrigens
mit 5.000 Euro dotiert — findet auf der
Internationalen Funkausstellung in Berlin
statt, ist also mit 6ffentlicher Aufmerksam-
keit und vielfaltigen Kontaktmdglichkeiten
verbunden. Auflerdem ergeben sich aus
der Teilnahme vielleicht auch unmittelbare
Karrierechancen bei den beteiligten
Sendern. Ich hoffe, dass moglichst viele
junge Frauen die mit dem Férderpreis
verbundenen Chancen nutzen wollen und
bin schon jetzt gespannt auf interessante
Arbeiten.“ Bis zum 28. Februar 2010 sind
interessierte Studentinnen aufgerufen,
ihre Abschlussarbeiten zu technischen
Fragen der audio-visuellen Medienproduk-
tion oder -distribution im Rundfunk unter
www.ard-zdf-foerderpreis.de einzureichen.
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Verkaufsmodell ,App”
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auch fir Radio und

Fernsehen eine Erlosquelle?

Nur einen Monat
nach der Einfihrung
von iPhone-Applika-
tionen fir ,Welt* und
L,Bild“ haben — laut
Angaben der Initia-
toren — bereits mehr
als 100.000 Nutzer
die neuen kosten-
pflichtigen Angebote
heruntergeladen.
Die ,Apps“ erringen
damit Verkaufser-
folge, die fiir ,Paid-
Content” im Internet
undenkbar waren.

Smartphone-Applikationen
bieten ,mobile” Informationen

Auch die Suddeutsche Zeitung hat eigenen
Angaben zufolge mit ,SZ Gold* bereits im
Premieren-Monat Januar rund 10.000 Kaufer
gefunden. ,Das ist ein verheilRungsvoller
Start”, kommentiert der Chefredakteur von
sueddeutsche.de, Hans-Jirgen Jakobs. Bei
der kostenlosen App von sueddeutsche.de
wirden mittlerweile 65.000 Downloads
registriert. ,Es bewahrt sich, dass wir den
Nutzern die Auswahl lassen und sie — anders
als Axel Springer — nicht in Bezahlformen
hinein zwingen®, erklart der Chefredakteur.
Zu den Planen der ARD, eine Tagesschau-
App kostenfrei anzubieten, dufdert sich
Jakobs — im Gegensatz zu Springer-Chef
Dopfner — gelassen. Fir den aus Rundfunk-
gebuhren finanzierten Nachrichtendienst
fordert er jedoch besondere Regeln. ,Zum
einen muss das eine Starkung des Qualitats-
journalismus bedeuten. Zum anderen ist bei
bestimmten Themen und Formen Zurtck-
haltung angezeigt.”

Dagegen besagt laut spiegel.de ein aktuelles
NDR-Gutachten, die Angebote von Tages-
schau.de sollten ohne weitere Priifung auf
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allen technischen Verbreitungswegen zu-
ganglich gemacht werden.

Dass die massive Kritik an der kostenfreien
Tagesschau-App aber ernst genommen wird,
legt ein Statement der ARD nahe. Auf Anfrage
hieR es dort: ,Es gibt momentan in der ARD
keine Entscheidung, ob und wann weitere
Apps angeboten werden.*

Private Rundfunkveranstalter beschaftigen
sich hingegen schon intensiv mit dem Ge-
schaftsmodell ,,Paid-Content per App*“. Bereits
seit Marz 2009 bietet Regiocast Digital/90elf
seine kostenlose App an. ,Ohne dass wir die
App mit externen Werbemafinahmen flankiert
haben, konnten wir bislang uber 170.000
iPhone-User erreichen®, erklart Christoph
Kruse, Prokurist des Unternehmens. Obwohl
90elf im Basisangebot kostenfrei bleiben
soll, glaubt Kruse, dass Smartphone-Nutzer
zukunftig Bezahlmodelle akzeptieren werden.
Durch den Erwerb der Rechte am DFB-
Pokal bis 2011 und durch interaktive
Sendungsformate wie ,Bolzplatz” sieht er
90elf inhaltlich gut dafirr gerlstet. Zudem
gebe es fur die Nokia-Applikation bereits ein
Bezahlmodell. ,Der User kann sich 30 Tage
voll von 90elf Giberzeugen, danach werden
einmalig 2,99 Euro fallig.”

Ebenfalls zufrieden mit der Entwicklung seiner
Apps zeigt sich SevenOne Intermedia, das
Multimedia-Unternehmen der ProSiebenSat.1
Group. ,Die N24-App war innerhalb weniger
Tage nach Launch bei allen kostenlosen
Apps und in der Kategorie ,Nachrichten‘ auf
Platz 1 der deutschen iTunes-Charts®, berich-
tet Manfred Neumann, Leiter Mobile Services.
Weitere erfolgreiche Apps von SevenOne
Intermedia seien die wetter.com, die ,Loka-
listen“ sowie die ran App. ,Insgesamt haben
wir bei den Downloads bereits die Millionen-
grenze geknackt®, betont Neumann. Grund-
satzlich setzt ProSiebenSat.1 auf zwei p
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Bis zum 12. Méarz kdnnen sich interessierte
Programmanbieter bei den Landesmedien-
anstalten um die Zuweisung von Kapazitaten
in dem zukiinftig bundesweit ausgestrahl-
ten Digitalradio bewerben. (...) ,Bereits im
ersten Jahr sollen 35 Sender des neuen
Netzes in Betrieb sein — und mit rund 38 Mil-
lionen potenziellen Hoérern wird ein extrem
kostengtinstiger und effizienter Marktangang
geboten®, teilte Media Broadcast mit.

Die Organisation ,Digital Radio UK* will die
Verbreitung des Digitalradios in GroR-
britannien mit Hilfe einer Abwrackpramie
flr analoge Empfangsgerate vorantreiben.
Die Branche hofft, mit der Pramie einer
madglichen Rebellion gegen die Abschaltung
analoger Frequenzen vorbeugen zu
kénnen, berichtete der Londoner ,Guardian®
am 1. Februar. Im Tausch gegen ihr ana-
loges Gerat kdnnten die Horer den Planen
zufolge rund 20 Prozent Rabatt auf ein
Digitalradio bekommen. (...) Die analoge
Verbreitung soll erst dann enden, wenn
digitale Radiostationen ihren Anteil an der
Horzeit von derzeit 20 Prozent auf 50 Pro-
zent gesteigert haben.

Das neue Digitalprogramm DRadio Wissen
konnte in den ersten drei Wochen nach
seinem Sendestart zwischen 40.000 und
in der Spitze tUber 60.000 Streaming-Abrufe
taglich verbuchen. Lebhafte Diskussionen
in den Blogs wirden das grofRe Interesse
bei Hérerinnen und Hérern an diesem
parallel auch fiir die Internetwelt vollig neu
konzipierten und seit dem 18. Januar aus-
schlieBlich digital ausgestrahlten Radio-
programm unterstreichen, hiel es am 11.
Februar beim Deutschlandradio. (...)
Zahlreiche Beitrage auf dradiowissen.de
werden nun in der Regel zwolf Monate lang
im Netz abrufbar bleiben. DRadio Wissen
ist im Internet unter www.dradiowissen.de
als Livestream, Podcast und Audio on
demand abrufbar. Digital ist das Programm
auflerdem auf DAB, im Kabelnetz und tber
Satellit verfugbar.
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Geschéaftsmodelle: Zum einen auf den wer-
befinanzierten Ansatz mit SevenOne Media
beziehungsweise Contnet als Partner bei

der Vermarktung von Mobile-Display-Adver-
tising. Zum anderen auf Bezahlinhalte, sofern
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Digitale Dividende: Streit

der Bundesregierung

|

Matthias Fehr, Vorsitzender des APWPT

Noch im Juni 2009 hatte die Bundesregierung
zugesagt, Drahtlosanwendungen, die durch
die Vergabe der Digitalen Dividende bis
2015 unbrauchbar werden, ,in angemessener
Form® zu entschadigen. Doch nachdem
Rundfunksender und Sekundarnutzer erste
Kostenrechnungen beim Bundeswirtschafts-
ministerium (BMWi) eingereicht haben, zeich-
net sich ab, dass die Zusage des Bundes fiir
viele der Betroffenen wertlos sein konnte.
Bereits am 3. November 2009 teilte das BMWi
mit, dass eine Stichtagregelung — Stichtag
21. Oktober 2009 — eingefiihrt werde. Nach
diesem Tag angeschaffte Gerate wiirden
nicht entschadigt. Matthias Fehr, Vorsitzen-
der des Association of Professional Wireless
Production Technologies e.V. (APWPT)
kritisiert Zeitpunkt und Inhalt dieser nachtrag-
lichen Benachrichtigung. ,Eine Stichtagrege-
lung ohne zuvor verbindlich zugewiesene
Ersatzfrequenzen und eine akzeptable
Entschadigungsregelung kann nur als nicht
zielfuhrend verstanden werden und wird
daher vom APWPT und seinen Mitgliedern
abgelehnt.”

Zur Problematik von Stichtagregelung und
Kostenerstattung hatte das Meinungsbaro-
meter Digitaler Rundfunk auch das BMWi
angefragt. Allerdings wollte Wirtschafts-
minister Briderle (FDP) zu dieser Thematik
offiziell nicht Stellung nehmen. Aus Regie-
rungskreisen heil’t es lediglich, eine vom
Bundesministerium der Finanzen und dem
BMWi eingerichtete Arbeitsgruppe solle
zunachst die Bemessungsgrundlage der an-
rechnungsfahigen Kosten definieren.
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sie einen entsprechenden Mehrwert fir die
User bieten. ,Mit unseren Game-Apps, wie
zum Beispiel Yeti Sports oder Besser Essen,
haben wir bereits Paid-Content im Angebot",
so Neumann. H

uber Kostenerstattung

Bisherige Frequenznutzer wirden die Ge-
legenheit erhalten, sich schriftlich sowie im
Rahmen von Informationsveranstaltungen
mundlich zu duRern.

Doch APWPT-Chef Fehr beméngelt auch
die Ergebnisse einer solchen Anhérung
beim BMWi am 26. Januar: ,Wir sind mit
der Erwartung einer konstruktiven Losungs-
findung angereist. Leider hielt sich im Ver-
lauf der Veranstaltung unsere Begeisterung
in Grenzen.*

Laut dieser Anhérung sind nur die Drahtlos-
anwender antragsberechtigt, deren Gerate
nachweislich gestért werden oder die nach-
weisen konnen, dass diese in absehbarer
Zeit gestort werden. Diese Regelung gilt bis
2015 — wer danach gestort wird, hat keine
M@oglichkeit gefordert zu werden. Als Bemes-
sungsgrundlage fiir anrechnungsfahige
Kosten sollen die Restbuchwerte der aus-
zutauschenden Gerate veranschlagt werden.
Matthias Fehr erklart: ,Das fuhrt dazu, dass
fur alle Drahtlosanwendungen, die alter als
drei Jahre sind, keine Erstattung erfolgt. Da
offentliche Einrichtungen ihre Gerate nicht
abschreiben, wiirden diese wahrscheinlich
auch leer ausgehen. AuRerdem verstolRen
Einrichtungen, die Technik sonst 10 Jahre
und langer nutzen wiirden, bei friihzeitigen
Ersatzinvestitionen gegen den Grundsatz
der Sparsamkeit und Wirtschaftlichkeit.”
Zudem werden — aufgrund der angespann-
ten Haushaltslage — alle mdglichen Kosten-
erstattungen mit Finanzierungsvorbehalt
belegt sein.

Dagegen erbrachte die Veranstaltung des
BMWi nur wenige positive Aspekte fiir Draht-
losanwender. So kann die Stichtagregelung
Uberprift werden, wenn eine technisch
notwendige Anschaffung nach dem Stichtag
getatigt wurde und diese dann aufgrund von
Stdérungen nicht mehr nutzbar ist. Auch
sollen Planungskosten geltend gemacht
werden kdnnen, wenn sie mit der Umstellung
in direktem Zusammenhang stehen.

Doch die Zeit fir die Interessenvertreter der
Drahtlosanwender wird knapp. Bereits im
Marz soll der Bundesrat tber die Mittel fur
die Kostenerstattung entscheiden. [l
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neuen bundesweiten
Digital Radio Multiplex.
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Anmeldung und Archiv

Das Meinungsbarometer Digitaler Rundfunk kann (iber
die Internetseite www.dr-m.info des Vereins Digital Radio
Mitteldeutschland bezogen werden. Hier findet sich auch
das Meinungsbarometer-Archiv.

Redaktionsschluss: 17.02.2010

Der Inhalt dieses Meinungsbarometers darf nicht ohne
schriftliche Erlaubnis der Redaktion vervielfaltigt und ver-
breitet werden. Das Meinungsbarometer wurde mit groRt-
mdglicher Sorgfalt zusammengestellt. Trotzdem kdnnen
wir fiir die enthaltenen Informationen keine Garantie
ubernehmen. Die Redaktion schlieRt jegliche Haftung fur
Schaden aus, die aus der Nutzung von Informationen
dieses Meinungsbarometers entstehen kénnen.
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